ACTA DE LA SESION N°331 DE LA COMISION NACIONAL ENCARGADA DE
INVESTIGAR LA EXISTENCIA DE DISTORSIONES EN EL PRECIO DE LAS
MERCADERIAS IMPORTADAS, CELEBRADA EL 20 DE ENERQO DE 2011,

Asistieron a la presente Sesion, iniciada a las 09:15 horas, los miembros de la Comisién
sefiores:

Presidente, Fiscal Nacional Economico, Sr. Felipe Irarrazabal Philippi
Representantes del Banco Central de Chile:

- Jefe del Departamento Balanza de Pagos
y Deuda Externa, St. Juan Eduardo Chackiel Torres

- Representante Alterno del Economista Senior de la
Division Politica Financiera, Srta. Beatriz Velasquez Ahern

Representante del Ministro de Hacienda, Sr. Juan Araya Allende

Representante del Ministerio de Relaciones
Exteriores, Sr. Jorge Culagovski Drobny

Representante Alterno del Ministro de Economia,
Fomento y Reconstrueccion, Sr. Jorge Soto Solar

Representante del Director Nacional de Aduanas, Sr. German Fibla Acevedo

Asistio, ademas:

Secretario Técnico de la Comusion (1) Sr. Claudio Vicufia Urqueta
331-01-0111 Investigacién por dumping en los precios de las importaciones de

tableros _aglomerados de particulas _recubiertos de resinas
melaminicas, originarios de Austria.

El Presidente de la Comisién recuerda a los miembros presentes que el
tema en tabla tiene por objeto analizar la nueva informacion sobre ajustes al valor normal
recibida con fecha 18 de enero de 2011 de parte de la empresa M. Kaindl Holzindustrie, y
evaluar su efecto en la determinacién del margen de dumping en las importaciones de
Tableros aglomerados de particulas recubiertos de resinas melaminicas, exportados por la
empresa M. Kaindl Holzindustrie de Austria, clasificados en el codigo arancelario
4410.1100 del Sistema Armonizado Chileno. Para tal efecto ofrece la palabra a la
Secretaria Técnica a fin de que ésta exponga los antecedentes sobre la materia v a
continuacion los miembros puedan discutir acerca de los mismos.

Una vez terminada la exposicion y analizado el tema, la Comisién estima
adecuado realizar, por una parte, la correccion del ajuste al valor normal correspondiente al
concepto de manejo de mercaderia incluido en los gastos de entrega informados por la
empresa M. Kaindl Holzindustrie y, por ofra, la incorporacion al precio de exportacion del
ajuste por concepto de gastos por publicidad y promocion de ventas. La incorporacién de
ambos cambios implica un incremento en el margen de dumping calculado por la Comision
hasta esta instancia, de 0,6% a 4,1%.

La Comision acuerda encargar a la Secretaria Técnica informe a las partes
interesadas lo tratado en esta sesién y solicite, asimismo, antecedentes respecto de la
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evolucién mas reciente de las variables de daflo a la rama de la produccion nacional, en
particular, las referidas a las variables de produccidn, ventas, inventarios y precios.

331-02-0111 Aprobacion del acta.

El Presidente somete a la decisidon de los miembros presentes la
aprobacion del acta. Luego de un breve intercambio de opiniones, los miembros presentes
deciden, por unanimidad, aprobarla sin mas tramite.

Se levanta la sesion, a las 10:00 hrs.

CLAUD/IQ,V«I URQUETA & \ ZABAL PHILIPPI

“Secretario Técnico (I) PR ESIDENFE:fd 10nal Economico

a%s
GAR DfSTORSlONES O
wd MERCADERIAS

de la Comision

Santiago, 20 de enero de 2011.
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Cuadro 3.1

Valor normal y ajustes para el periodo de investigacion
{Valor normal segun términos de la venta = 100}

Tipo de ajuste Valor Normal
Valor Normal segin términos de la venta 100,0
Gasto de entrega (Flete interno mercado domeéstico; Manejo de
mercaderia) (-) 13,7

Gastos de venta (Gastos de marketing, publicidad y promocion de
ventas; Gastos de crédite {pronio pago); Bonos/sobrecargo
pequefias cantidades) (-) 15,6

Valor normal ex-fabrica ajustado 70,7
Fuente: Elaborado por la Secretarfa Técnica en base informacion de Kaindl.

Cuadro 3.2
Precio de exportacion ajustado para el periodo de investigacion
{Precio de exportacién segun términos de la venta = 100)

Tipo de ajuste Exportaciones a Chile

Precio de exportacion segin términos de la venta 100,0

Gasto de entrega (Flete total; Seguro desde mercado domeéstico a

mercado de exportacion (-) 23,3
Gastos por publicidad y promocion de ventas (-) 0,1
(Gastos de venta (Gastos de embalaje) (-) 1,6
Precio ex-fabrica ajustado 75,0

Fuente: Elaborado por la Secretaria Técnica en base informacion de Kaindl.

Cuadro 3.3
Margen de Dumping
{Valor Normal = 100)

Concepto Indice

Valor Normal ex-fabrica ajustado 100,00
Precio de exportacion ex-fabrica ajustado 96,05
Margen de Dumping 4,417

Fuente: Elaborado por la Secretaria Téchica en base informacién de Kaindl,
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Entrega respuestas a preguntas que indica.

SECRETARIA TECNICA
SN o

NAGIONAL DE DISTORSIONES

H. Comisidon Nacional Encargada de Investigar la Existencia de Distorsiones en el
Precio de las Mercaderias Importadas, en adelante como la “Comisién® o “CD*.

Alvaro Jana Linetzky y Pamela Goldbaum Pimstein, abogados, ambes en representacion
convencional de M. Kaindl Holzindustrie, en adelante como “Kaindl”, en relacién con la
“Investigacion por eventual dumping en los precios de impottacién de Tableros aglomerador
de particnlar recubiertos de resnas melaminieas, en adelante como Tableros Melaminicos”,
iniciada 2 partis del 10 de marzo del afio 2010! con motivo de la resclucién adoptada por la

Comusién con fecha 3 de marzo del mismo afio?, a ta CD pasamos a sefialar:

Con fecha 21 de diciernbre de 2010, mediante carta N° 162, la Secreraria Técnica le solicito
a Kaindl proporcionar cierta informacién. Especificamente, dos fueron las preguntas de la

Secretatia, a sabet:

1 - “Sedialar 1 los costos y los metras cdbscos mencionados en *** respects de costos *¥%, s refieren sdlo a
los tableros melaminos mwestigadns. i no fusra asi, cudles serian lay proporcioner correspondientes a los

tableros melaminicos mvestipados

2.5, anformar sobre los gastos de venta meurridos en Chile duranty of periods de investgacidn, ineluicos
los gastos de publicidad, promociin, marketing, remuneraciones de sus representantes o empleados en Chil,

Y waignier oiro gasto en que haya merridy para ia comeriakacion de los products importadss.

Postetiormente, mediante carta N° 09 de fecha 10 de enero de 2011, esa misma Secretaria

solicité a Kaindl la sigwente informacidn:

..., en relacidn con el apuste al valor normal basado en los costys ¥, geradecerd @ wited proporsionar ¢
volumen lotal de las venias (mefros cidbiios) de todor los producros (investigados o no) realizadas por *%%

Dpara el periody de mvestigacion.”

' Publicacidn en el Diario QOficial de un extracto del Acta de la Sesién N° 320
2 Acta de lz Sesidén N® 320
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A connnuacién, v como ha ocutrido desde el inicio de la investigacién, Kaindl viene en
responder adecuadamente cada una de las preguntas que se le fotmulan asi en como

ptoporcionar la informacidn integra y fidedigna especificada por la Secretatiz Técnica.

Constderando que la primera y Gltima preguntas se refieren al ajuste al valor normal

refacionado con los costos ***, éstas serdn contestadas conjuntamente.

] ek

“Seaalar 1 los vostos y los meiros cbbicos menconados en ¥¥¥ regpecto de costos ¥*¥, e refieren 6l a by
tableros melamintios investigados. Siomo fuera avi, cudles serian las proporciones correspondientss a los

tableros melapsinicos inveswigados”

1

“o ., en relacidn con el gty al valor normal basads en los costos ¥%¥K, agradeceré a usted proporcionar ef
volumsen toral de las ventas (metros cibicos) dy todos los productos (investigados o no) realizadas por *¥*

para el perfodo de investgacton.”

A proposito de estas preguntas, v sin perjuicio de la informacidén que hemos
proporcionado durante esta investigacién con respecto 2 *** de Kandl, quisiéramos
flustrar a esta H. Comisién acerca de la magnitud, extensidn, funcionamiento y complejidad
de los servicios que se proveen a *** tanto a nuestros clientes en Austria®*, como a
aquellos de otros mercados en Eutopa, cuyas compras se cometcializan *#% Para ello,
acompafiamos un video (Confidencial) que sucintamente muestra *** y explica sus

caracteristicas principales.

De igual modo, quisiéramos ratificar que ninguna de las ventas de tableros melarninicos
que Kandl ha hecho al mercado chileno ha sido ***, sino que se han realizado en la forma

ya informada a esta H. Comisidén

En cuanto a los costos *** todos los productos que se comercializan *#* javolucran cl
fISMO COsto pot metro cabico. En consecuencia, los costos ***por metro cibico son los

mismos, ***

En cuanto al ¥*¥_cabe sefialar lo siguente:

* A rajz de estas Gltimas preguntas de la Secretatia Técnica acerca de los costos ¥*¥*, Kaindl
realizd ***informacién vinculada al producto investigado; al periodo de investigacién asi

como de *** Ello, ha objeto de otorgar a la Comisidn, coma ha sido siempre el caso,
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informacion vilida y fiel que corresponda exactamente a la realidad v cuya procedencia

como #uste tenga pleno respaldo en las normas del Acuerdo Antidumping de la OMC,

especialmente su atticulo 2 4 que requiere que la comparacion v deducciones aplicadas al

valor normal y al precio de exportacidn sea justa y equutativa.

¥ Los resultados de este ¥***proceso *** determinan lo siguiente:

@)

&)

(©

(1x)

(x)

Los metros cibicos que se indican en estz *** efectivamente se refieren *** g]

producto investigado y corresponden a los nuveles ¥** de Kamndl,

Sin perjuicio de ello, los costos del *** para el periodo investigado,
metodologicamente, deben corresponder a las ventas *** productos (***) realizadas
por *** entre junic de 2009 y enero de 2010. El volumen total de productos cuyas

ventas de realizaron por *** en diche periodo es de *#*/m3.

El costo total del *** para la venta de *** producto realizada por *** durante el
p p p

periodo de investigacion *¥*¥ USEF que USH* La razén *** radica en que en

¥ se mformo el costo *** que corresponde a USH<** . Ello, ¥** es la sumatoria de

los costos de *** TUSF*** (signado en este ***) y de USF*** (signado en este ***)
De esra forma, el costo ** gs USTH*/m3.

La razén de aplicat dicho costo por metro ciibico se basa en que siendo *** de que
se trate, la fOrmula que ha de segumse es ¥ costo *¥* para el perfodo de
Investigacion/volumen ¥ ventas realizadas *** durante el periodo de

investigacion.

(d) En consecuencia, *** el monto de este ajuste *** /m3,

® Ln concordancia con lo anterior v en conclusion:

{§) Cabe sefialar, que el sistema *** de Kaindl *** asignacidn del costo ***, por clase de

roductos. En consideracién a ello v al caricter #* utilizado en funcidn, ***
Yy 3

disponible en €l, es que los costos asociados *** medidos en metros cibicos, siendo

este Costo “** de que se trate. Esta*** de determinar objetivamente el costo por

producto *#*,
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() Como ya se sefiald, la versién ***, cntregada por Kamndl junto con su respuesta a
cuestionario de Exportador, *** existentes durante el perfodo de investigacién a
objeto  de mnformar las ventas del producto *** en dicho periodo. Lo anterior,

conforme a la metodologia que *** de Kaindl.

(i) En funcidn de la verificacién y contra-chequeo metodolégico efectuado por ***, se
establecié que el mdicador *** para valorizar este ajuste es el *** esto es, ¥ |og
volimenes de productos comercializados *** determinados segun los *#* expresados

enm3,

(iv) B1***en el periodo de investigacidn es de ***m3. Dividido el costo *** US$#* nara
1gual periodo por este ***, el costo *** por metro cibico es de US$***/m3 v, en
consecuencia, tal es el monto del ajuste al valor normal *** aplicado por este

concepto.

H. Comtsién, Kaindl *** metodoldgico ajuste al valor normal por concepto de costos ***
*** Ja permanente transparencia y veracidad con que esta parte ha actuando desde un inicio
en esta wnvestigacidn, hemos respondido la pregunta de la Secretaria Técnica en forma

cabal ¢ integra, proporcionando *** ajuste *** el costo aplicable *** US§*¥**/m3,

Kaind! considera que ***la Comisién y su Secretarfa Técnica *** como un Hecho Esencial

y en base 2 ¥** de esta autoridad *¥*

En conmexi6n con esta *** verificacién del costo * y en consecuencia *** ajuste
pienamente aplicable al valor normai, Kaindl *** hizo lo propio con todo el resto de los
ajustes, tanto los de *** valor normal come los det precio de expottacidn, v, en todos los
casos, *** log valotes y férmulas de célculo analizados, validados v verificados por esta
autoridad investigadora, tos cuales se registran y reflejan en su Acta de Hechos Esenciales,

pot contar con evidencia suficiente, fidedigna, exacta v pertinente,

IL- Staff 0 empleados de Kaindl y promocién y publicidad.

..., informar sobre los gastos de venta incurrides en Chile durante el periodo de wnvestigaciin, mclwdos lor
Lastor de publicidad, promocidn, marketing, remuneraciones de sus representantes o empleados en Chile, y

calgaer 0iro gast en gue haya mcurrndd para la comeraakzacion de los productos iaporiados.
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IL1 - Staft o empleados de Kaindl en ##¥ (inciuyendo *#+*),

H Cormsibn, en relacién con la pregunta de la Secretaria Técnica consistente en © ...
tuformar sobre gastos de wenta ncwrridos en Chije durante el periods de wmwestigacién, inchyidos,

»

remuneraciones de sus yepresentantes o empleados en Chik,. .7 cabe sefalar, en primer lugar, que
Kaindl cuenta con *¥** por razones estratégicas y que sus responsabilidades estin enfocadas
en potenciar e impulsar *** los productos Kandl *** Estos son empleados de Kaindl *#*
Austriz. Bspecificamente, ***Kamdl ***, #** 'motivo por el cual *** Chile *** por razones

estratégicas ***

En cuanto 2 los esquemas o sistemas de remunetacion de este Staff, éstog ¥+ contemplan

un ingreso ¥ que, en consecuencia, no son *** Kandl *** mercado.

Se¢ hace presente que este esquema temunetatorio del Staff de Kaindl para ***, responsable
de X% 5, se corresponde con el esquema *** Kaindl *** sus empelados, incluyendo

Austria v que se encargan de *¥*

H. Comisidn, los sistemas o esquemas remuneratorios basados™** constituyen un elemento
importante o esencial con respecto a *** en una compaiiia, siendo *** que forman patte
de *** de Kaindl.

También se hace presente que los empleados de Kamndl que #* Chile, son parte del *** de
auestra representada por *¥* De hecho, tanto con *** Austria, como*** otra metcado, ¥k

con este tipo de estructutas.

Por todos los motivos precedentemente expuestos, Kaindl ¥ al valor normal en relacidn
con los costos asociacos a los empleados o Staff que opetan, admuistran v manejan los
negocios *** con tespecto al precio de exportacién Este tipo de costos son ¢ |ng

mercados En consecuencia, *** a los empleados de Kamndl#+*

I1.Z.- Promocién y publicidad:

H Comusidn, en relacién con ia pregunta de la Secretarfa Técmica consistente en .,
informar sobre los gastos de venta curidos en Chile durante of perivdo de wnvestigacidn, inchudos lp:

Lastos de publicidad, promocion, marketng ..., y cualgumer ofro gato en que haya tmoirrido para la
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comeraalizaon de lov productos smporindes.” cabe sefialar que Kaindl *** los mercados *** se

enfocan en *¥* y toda su gama de productos.

En este contexto, cuando *** productos Kaindl, mi representada *** En este senddo,
Kamndl *** materiales stimilares. Ahora bien, caando la reiacidn comercial entre Kamd] #+*

lo que *** ocurre es que este cliente ***

Por otro lado, en ocasiones *** coleccidn de productos. Asi por ejemplo, en el caso de %
Austria, como se informé a esta H. Comision, el *** refleja justamente estos gastos ***
agregados, para el perfodo™* Como también se informo, en promedio, una *** se realizan
en funcién y para cubrit dicho petiodo. ***, el material de *** Kaindl *** comerctal,

fuvieron por causa y finalidad *** mercado chileno *** no tuvoe influencia ¥*#

En relacion con lo anterior, *** [Caindl — especificamente, ##* Kandl *** fue una *** con

respectc a *** productos “Kaindl”. De hecho, durante el periodo de investigacidn Kaindl

stk

Con respecto a la indicacion de *¥* de Kaindl, ello *** lo anterior, siendo una *** que
incluye 2 este tipo de indicaciones en *** fabricantes o productores H. Comisidn, el
motivo de esta *** actividades de publicidad y de promocidén de un producto o de una

marca *** donde y a quién comprar el producto

Ean cuanto al *** de mvestigacidn *** Turo*** aplicable por ¥+ por Kaindl (H¥) s
USﬁ***

H. Cormusién, la razén por la cual estos ¥ de Kandl *** que dada su naturaleza vy
caracteristicas *** que *** articulo 24 del ADA *** Lllo™* una compatacidén justa y

equitafiva ***
Sefiala esta segunda frase que:

“Se tendrédn debidamente en cuenta en cada caso, segin sus citcunstanclas particulates, las
diferencias que mfluyan en la comparabilidad de los precios. entre otras, las diferencias en
las condiciones de venta, las de tributacién, las diferencias en los niveles comerciaies, en las
cantidades v en las caracterdisticas fisicas, y cualesquuera otras diferencias de las que también

se demuestre que influyen en ia comparabilidad de los precios”
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bin vinculacién con lo antetior, también es importante que esta H. Comusidén tenga
presente % Kamdl ¥** en esta mvesugacion, que *** se encuentra en un ntvel ***

comercio. De hecho, ¥* Chile *** actuvidades que Kaindl *** Austria.

Ahora bien, para ¥** esta autoridad investugadora, ***, relacionados v destinados & ***
mercados *** los productos, que en *** una relacidn comercial ¥ jgualmente *** 2 este

ptecto, *F,

**%, stiendo *** del perfodo de investgacidn de USFH**/m3 *** del producto mnvestigadao

B meriodo, el FKUSERRE Rk gohumen *** periodo de investigacion,
%

En cuanto a ** Kaind! *** informar a esta H. Comisidn.

Por tanto,

A esta H. Comisién solicitamos: Tener por tespondidas las preguntas mdicadas en

forma completa, adecuada y suficiente.




